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ÍNTRODUCCIÓN
Alcampo quiere cuidar la vida del eco-
sistema terrestre tal y como reza el 
Objetivo de Desarrollo Sostenible 15, 
contando para ello con una política de 
bosques que formalizó en 2017 y de la 
que asegura su cumplimiento, evolu-
ción, desarrollo y seguimiento. 

Dicha política tiene el objetivo de re-
ducir riesgos relativos a la sostenibi-
lidad desde un punto de vista social y 
medioambiental asociados a la comer-
cialización de productos de madera y 
derivados; todo ello complementado 
con el apoyo a la restauración  forestal. 
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ALCAMPO 
COMPROMETIDO 

CON EL CUIDADO DEL 
ECOSISTEMA TERRESTRE
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PRODUCTOS  
DE MADERA  
Y DERIVADOS

Trazabilidad y certificaciones 

Con el límite puesto en 2020, todos los 
proveedores que fabriquen productos 
procedentes de la madera y sus deri-
vados bajo marca propia (Auchan), 
deberán poseer el certificado FSC o 
PEFC.

Asimismo, se exigirá trazabilidad com-
pleta, es decir, que en todos los casos 
debe conocerse el país de origen de la 
madera y especie, así como el país o 
países de transformación y producción.

Esta medida se está incorporando de 
manera paulatina. Para con los nuevos 
proveedores es una exigencia y para 
los que ya trabajaban con la compañía 
se realiza una labor de acompaña-
miento y revisión permanente para 
lograr el avance en sostenibilidad de 
dichos proveedores.

HACIA LA
ECONOMÍA  
CIRCULAR2
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*Según clasificación de Transparencia 

Internacional y los países que forman par te 

de Reglamento FLEGT (UE 2173/2005) 

(Forest Law Enforcement, Governance

and Trade).

  OBJETIVO
« CERO  

    RESIDUOS »

Para los productos de marcas que no 
sean propias, se tendrá en cuenta el 
riesgo asociado al país de origen*. 

Si el país de origen está clasificado 
como de riesgo alto, se exigirá al pro-
veedor la disposición de certificados 
FSC o PEFC.  Para aquellos productos 
procedentes de países de bajo riesgo, 
se exigirá la trazabilidad de los mis-
mos.
  
Al igual que en el caso de productos de 
marca propia, el límite de finalización 
del proyecto de adaptación a las nue-
vas exigencias es 2020.



ACEITE DE PALMA 
EN LAS MARCAS 
PROPIAS

Alcampo anunció la eliminación del 
aceite de palma como ingrediente de 
los productos de su marca propia en 
todas aquellas referencias en las que 
fuera posible sustituirlo y asegurando 
en las que no (por razones tecnológi-
cas o falta de alternativas), que dicho 
aceite debería proceder de fuentes 
sostenibles (RSPO).

Tras la realización de un diagnóstico 
de situación y clasificación de los pro-
ductos de marca propia en cuya lista 
de ingredientes había aceite de 
palma, se comenzó a realizar la refor-
mulación en productos para asegurar 
su sustitución.

3
ACTUACIÓN GLOBAL 

E INMEDIATA 
CONTRA EL CAMBIO 

CLIMÁTICO
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DEL SURTIDO DE MARCA PROPIA 
REFORMULADOS SIN ACEITE DE 
PALMA O CON ACEITE DE PALMA 

PROCEDENTE DE FUENTES 
SOSTENIBLES

32%* DE LOS PRODUCTOS 
DE MARCA PROPIA CON 

ACEITE DE PALMA SE 
HAN REFORMULADO
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PAPEL 
CONSUMIDO
Además de los productos que comer-
cializa en sus tiendas físicas y online,  
Alcampo tiene el objetivo de favore-
cer la sostenibilidad de los productos 
que utiliza para el desarrollo de su 
actividad. 

En este sentido, el 98% del papel utili-
zado para publicaciones, folletos y uso 
interno está certificado con los sellos 
FSC o PEFC.
  
Asimismo, la compañía cuenta con pla-
nes de reducción del consumo de 
papel.
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98% DEL PAPEL 
UTILIZADO EN 

COMUNICACIÓN POSEE 
LOS SELLOS FSC O PEFC
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PROYECTO DE 
RESTAURACIÓN 
FORESTAL

En el año 2011 se inició en alianza con 
la organización WWF, un proyecto de 
restauración forestal que se apoya año 
tras año en el municipio manchego de 
Tembleque (Toledo). Desde entonces, 
se han plantado 2.000 plantones de 
encinas, coscojas, romeros y lavandas.
 
En este proyecto han participado tam-
bién la Universidad Politécnica de 
Madrid y la Universidad de Granada, 
que han aportado la base científica con 
un estudio sobre protectores de plan-
tas. Por su parte, la Universidad de 
Valladolid ha realizado un estudio de 
siembra de bellota. 

El  objetivo a largo plazo perseguido 
es recuperar los encinares manche-
gos, en una zona donde apenas que-
daba vegetación natural.
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Dirección de Comunicación Externa y RSC
C/ Santiago de Compostela Sur, s/n. 28029  

www.alcampocorporativo.es

Alcampo


